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Milchpreisentwicklung 

Quelle: SMP 

Beurteilung Produzentenpreise 

Quelle: Hochschule Luzern, 2015, Erwartungen der Schweizer 
Bevölkerung an die Landwirtschaft  
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Zahlungsbereitschaft Swissness 

Zahlungsbereitschaft Nahrungsmittel: «Wie viel sind die 
Konsumenten  bereit für Schweizer Produkte mehr zu bezahlen?» 
 
Quelle: AMS, Markt – und Konsumparameter, 2014 
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Präferenz Swissness 

Sie sehen hier einige landwirtschaftliche Produkte. Bitte geben Sie 
jeweils an, wie stark Sie beim Kauf des jeweiligen Produktes darauf 
achten, ob es aus der Schweiz stammt.  
Quelle: AMS, Markt – und Konsumparameter, 2015 
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Entwicklung Umsatz Detailhandel in der Schweiz in Mrd. (Quelle: BAK) 
 

Umsatzentwicklung 

Food 

 
Non-Food 

 

Preisentwicklung Konsumentenpreise 

Entwicklung Konsumentenpreise letzte 5 Jahre  
 
Quelle: Bundesamt für Statistik, Dez. 2010 = 100 
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Preisentwicklung Konsumenten- und 
Produzentenpreise 

Entwicklung Konsumentenpreise letzte 5 Jahre  
 
Quelle: Bundesamt für Statistik, Dez. 2010 = 100 
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Entwicklung Preise 

Quelle: Bundesamt für Statistik (BFS); Agristat 
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Entwicklung Preise - Margen  
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Entwicklung Bruttomarge Milch/Milchprodukte 
 
Quelle: Bundesamt für Landwirtschaft, November 2015  
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Zwischenbilanz 

 

 Schweizer Endkonsumenten haben grundsätzliche 
Präferenz in Schweizer (Milch-) Produkte 

 Marketing-/Kommunikationsmassnahmen wirken  

 Vertrauen, Zahlungsbereitschaft vorhanden 

 Weitgehend stabile Konsumentenpreise für 
Nahrungsmittel in der Schweiz, auch für Milch 

 Gute Konsumentenpreise sind Voraussetzung, aber 
keine Garantie für gute Produzentenpreise 

 Aber … 
 

 

« 

 

 



09.12.2015 

© SBV/USP 7 

13 

Zwischenbilanz 

 

 An den Konsumenten liegt es nicht! 

 Konsumenten «bearbeiten» ist wichtig, reicht aber nicht 

 Rohstoffmarkt läuft nicht parallel zum Endproduktemarkt 

 Rohstoffmarkt verläuft  nach andern Regeln 

 Beim Rohstoffmarkt ansetzen, Voraussetzung schaffen, 
dass wir von der guten Situation mit den Schweizer 
Konsumenten profitieren können. 

 Brückenschlag zum Konsumenten  

 
« 

 

 

Strategische Stossrichtungen SBV 

•Grenzschutz verteidigen 

•Sicherung Milchzulagen / Schoggigesetz 

•Bekämpfung Zollschlupflöcher 

•… 

«Dem 
Importdruck 

entgegenhalten» 

•Stärkung Absatzförderung 

•Umsetzung Qualitätsstrategie 

•Produktinnovation  

•… 

«Die 
Konsumenten 
begeistern» 

•Umsetzung Swissness 

•Deklaration Herkunft Rohstoff 

•Auslobung GVO-freiheit 

•… 

«Unsere Produkte 
unersetzlich 

machen» 

•Koordination zwischen Produzenten stärken 

•Transparenz Preisbildung  

•Angebot knapp halten  

•… 

«Auf Augenhöhe 
der Abnehmer 

sein» 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjEnZCV87rJAhWIPxQKHQJzAqYQjRwIBw&url=http://www.coopzeitung.ch/3838437&bvm=bv.108194040,d.ZWU&psig=AFQjCNF9zV_qrG-VLVvc93qJd0XpjtURNg&ust=1449067472966870
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&source=images&cd=&cad=rja&docid=zO9yTY4GaIFZJM&tbnid=ECDxhFLXQgvweM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.htp-sg.ch/publikationen/?p%3D2%26t%3D4&ei=1tm-Ua2eA8rTPMqQgIAC&bvm=bv.47883778,d.bGE&psig=AFQjCNFYHW8skvX-1_QoqXx2tRZAYLCzaQ&ust=1371548445860784
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Strategische Stossrichtungen SBV 

• Stärkung Absatzförderung 

• Umsetzung Qualitätsstrategie 

• Produktinnovation  

• … 

«Die 
Konsumenten 
begeistern» 

Strategische Stossrichtungen SBV 

• Grenzschutz halten / verteidigen 

• Sicherung Milchzulagen 

• Sicherung Schoggigesetz 

• Bekämpfung Zollschlupflöcher 

• … 

«Dem 
Importdruck 

entgegenhalten» 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7rvbS9brJAhUGbRQKHeTuAUoQjRwIBw&url=http://www.vitacoaching.ch/&bvm=bv.108194040,d.ZWU&psig=AFQjCNHa6e-J8W_qEbBdsmIqlt-UG9id9Q&ust=1449068114130196
https://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7orK16brJAhUBQBQKHT6zDk0QjRwIBw&url=https://www.mpr-bayern.de/Aktuelles/News-Archiv-2013/(offset)/40&bvm=bv.108194040,d.d24&psig=AFQjCNH4naHGl1Fl7N2QZhlDEpWjQp73MQ&ust=1449064859068019
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Strategische Stossrichtungen SBV 

• Umsetzung / Durchsetzung Swissness 

• Stärkung Deklaration Herkunft Rohstoff 

• Auslobung GVO-Freiheit Rohstoff 

• … 

«Unsere 
Produkte 

unersetzlich 
machen» 

Strategische Stossrichtungen SBV 

• Angebot knapp halten 

• Rentabilitätskennzahlen 

• Koordination zwischen Produzenten 
stärken 

• Transparenz Preisbildung  

• Verträge 

«Auf Augenhöhe 
der Abnehmer 

sein» 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjWxJaXsq7JAhVDWhQKHe7pCLQQjRwIBw&url=http://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/gentechnik-genial-daneben/7112820.html&bvm=bv.108194040,d.d24&psig=AFQjCNGpEz5NzWoqdc3XFEkEdUQ-X0KdbA&ust=1448637649996434
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiGi_f08rrJAhWMbhQKHcAsD6wQjRwIBw&url=http://foto.landwirtschaft.internetgalerie.ch/galerie/arbeit-und-technik/page/128/sort/titeldesbildes/order/1.html?no_cache%3D1%26tx_datapool_pi1[cat]%3D4&psig=AFQjCNEFvi4ehBwvyo6DIdlIQq3wsolirw&ust=1449067407905167
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Arbeitsverdienst 

Arbeitsverdienst Landwirtschaft  (2010 – 2012) 
 
Quelle: Agroscope, 2015 

Brotgetreide Raps 

  Mittelw. unteres oberes Mittelw. unteres oberes 

Leistungen total 4483 3843 5165 5112 4595 5692 

Kosten ohne Arbeit 3632 3991 3382 3678 4200 3251 

Arbeitsverdienst 852 -148 1783 1434 395 2441 

Arbeit [NAT] 3.9 3.9 3.7 3.7 3.8 3.6 

Stundenlohn alle Arb'kräfte 22 -4 48 40 10 69 

Milchvieh & Aufzucht Kartoffeln 

  Mittelw. unteres oberes Mittelw. unteres oberes 

Leistungen total 6297 5775 6824 15366 10834 19347 

Kosten ohne Arbeit 4670 5479 4148 9614 10050 9386 

Arbeitsverdienst 1627 297 2677 5752 784 9961 

Arbeit [NAT] 16.7 19.7 12.0 16.9 17.8 14.6 

Stundenlohn alle Arb'kräfte 11 1 23 36 4 70 

20 

Zusammenfassung / Schlussfazit 

 

 Schweizer Milch/Milchprodukte sind bei den 
Konsumenten gut positioniert 

 Brückenschlag zu den Konsumenten  

 Politischer Massnahmen Fokus auf Rohstoffmarkt 
 Austauschbarkeit des Rohstoffes minimieren 

 Grenzschutz verteidigen 

 … 

 Mengenproblem offen angehen 
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Besten Dank für die Aufmerksamkeit 


